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MỞ ĐẦU 

    

1. Vai trò của Mỹ thuật công nghiệp trong sự nghiệp đổi mới  

          Nhân loại đã bước sang thế XXI với những bước chuyển mình mạnh mẽ, 

đặc biệt là về kinh tế đất nước ta cũng không nằm ngoài vòng quay của bước 

chuyển mình lớn lao đó, nền kinh tế Việt Nam đang từng ngày thay đổi diện mạo 

theo nhịp độ cuộc sống. Bằng sự nghiệp công nghiệp hoá - hiện đại hoá đất nước, 

Việt Nam đang và sẽ phát triển không ngừng về mọi mặt, đặc biệt là về doanh 

nghiệp. Sự xuất hiện và thay đổi không ngừng của lĩnh vực Mỹ thuật công nghiệp 

(Mỹ thuật ứng dụng) đã chứng tỏ sức sống mãnh liệt của quá trình đổi mới,Đất 

nước xã hội càng đổi mới thì vai trò của Mỹ thuật công nghiệp càng được nâng 

cao. Nền kinh tế càng phát triển đòi hỏi cần có sự cạnh tranh lành mạnh giữa các 

công ty, các doanh nghiệp và các nhà sản xuất. Điều này khiến cho các doanh 

nghiệp phải phấn đấu không ngừng về mọi mặt: Chất lượng - Giá cả - Hình thức. 

          Việt Nam sau hai cuộc kháng chiến trường kỳ ngày nay đang vững bước tiến 

vào kỷ nguyên của nền “văn minh con người” với mục tiêu: “dân giàu nước mạnh” 

nhằm hội nhập cùng với tiến trình phát triển của khu vực và quốc tế. Cùng với sự 

phát triển vượt bậc của đất nước, Mỹ thuật công nghiệp cũng ngày càng phát triển 

mạnh mẽ, góp phần quan trọng trong công cuộc đổi mới đất nước. Mỹ thuật công 

nghiệp sống bên cạnh chúng ta từ sinh hoạt, có cuộc sống là phải đòi hỏi có mỹ 

thuật hay chính là Mỹ thuật ứng dụng. Với Sự phát triển của nền kinh tế thị trường 

như ngày nay thì phải đòi hỏi có một sự phát triển tương thích của Mỹ thuật công 

nghiệp. Xu hướng chung của thế giới là đảm bảo chất lượng sản phẩm, nhưng do 

nhu cầu của con người nên các sản phẩm đó cần đuợc làm đẹp nhằm thu hút thị 

giác của người tiêu dùng. Ngay từ thủa sơ sinh con người đã có ý thức làm đẹp cho 

bản thân bằng quần áo.ví dụ như tết bằng lá cây, da thú, làm đẹp cho cuộc sống 

bằng cách vẽ lên các hang động… Chính vì thế mà khi nói đến cái đẹp là nói đến 

con người. 

Từ những hình thức đẹp rất thô sơ, mộc mạc như vậy theo thời gian va sự 

phát triển của loài người mà nhu cầu làm đẹp ngày càng được xã hội con người 
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quan tâm hơn. Cùng với sự phát triển của loài người, xã hội của kinh tế thì nhu cầu 

về cái đẹp và sự sáng tạo là rất cao. Chính vì vậy mà Mỹ thuật công nghiệp trở 

thành một nhu cầu tất yếu của cuộc sống. 

       Ngày nay một sản phẩm dù mới xuất hiện hay đã tồn tại trên thị trường lâu 

năm đều đòi hỏi phải có thông tin chính xác tới khách hàng, đồng thới đây cũng 

chính là chiến lược cạnh tranh của các công ty. Muốn sản phẩm đến với khách 

hàng, người tiêu dùng thì buộc phải sử dụng một kế hoạch Quảng cáo - Tiếp thị. 

Bản thân quảng cáo đơn thuần thì không mang ý nghĩa gì to lớn, xong quảng cáo 

tiếp thị thì lại mang một ý nghĩa to lớn và quan trọng trong kế hoạch thu hút thị 

trường của bất cứ doanh nghiệp nào. 

       Quảng cáo đầu tiên chỉ được biến đến dưới hình thức biển hiệu, rao bán, 

nhưng cho đến nay quảng cáo và nhất là quảng cáo tiếp thị được biến đến rất nhiều 

hình thức. Một công ty ra đời đòi hỏi phải có một kế hoạch quảng cáo tiếp thị 

Thương hiệu (logo) tín hiệu đặc trưng cho công ty, bao bì, hệ thống áp phíc và rất 

nhiều phụ kiện khác đi kèm. Nói đến quảng cáo - tiếp thị với vai trò lớn lao như 

vậy. Bởi theo nghiên cứu thị trường thì yếu tố ban đầu thu hút khách hàng không 

phải là chất lượng mà lại là nhãn hiệu, hình ảnh đặc trưng, bao bì của sản phẩm. 

Xác định rõ vai trò của hình thức sản phẩm đồng thời cũng chính là sự khẳng định 

Mỹ thuật công nghiệp rất quan trọng trong sự nghiệp đổi mới, đặc biệt là đổi mới 

về kinh tế. 

       Có thể nói Mỹ thuật công nghiệp là một mũi nhọn của cuộc cách mạng văn 

hoá tư tưởng bởi vì Mỹ thuật công nghiệp đã thực sự trở thành một môn khoa học, 

tác động đến việc cải tiến chất lượng cuộc sống, nâng cao trình độ thẩm mỹ, tư duy 

sáng tạo và được đào tạo bài bản đã biến đổi thế giới tự nhiên thành thế giới vật 

dụng. Họ làm cho mẫu mã các sản phẩm ngày càng đẹp hơn, phong phú hơn, hấp 

dẫn hơn. Họ là những người đưa thông tin về chất lượng sản phẩm thông qua hình 

thức sản phẩm đến với người tiêu dùng. Đồng thời cũng là những người đưa văn 

hoá vào sản phẩm thương mại, nâng cao đời sống văn hoá con người. 

       Từ những nhu cầu đó trường Đại học mỹ thuật công nghiệp ra đời với rất 

nhiều khoa, ngành như khoa Tạo dáng với các nghành Đồ hoạ, Tạo dáng công 
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nghiệp …khoa Đồ hoạ với ngành Đồ hoạ, Thời trang, Dệt… tất cả nhằm mục đích 

đào tạo bài bản, có định hướng rõ ràng với những thế hệ hoạ sĩ thiết kế Mỹ thuật 

công nghiệp phục vụ cho đất nước. Nói đến Mỹ thuật công nghiệp đặc biệt phải 

nói đến Đồ hoạ Đồ hoạ hiện nay hiện diện ở bất cứ nơi nào trong cuộc sống từ tem, 

nhãn sản phẩm đến bao bì đồ hộp hay áp phíc lớn, tranh cổ động… tất cả đều được 

thiết kế bởi hoạ sĩ đồ hoạ. Sự phong phú của đồ hoạ chính là sự hiện diện của đồ 

hoạ ở khắp nơi với ngôn ngữ riêng của nó và đặc trưng không thể nhầm lẫn. 

       Được đào tạo từ khoa đồ hoạ Trường Đại học Mỹ thuật công nghiệp, tôi 

muốn đóng góp một phần nhỏ bé của mình trong công cuộc đổi mới nên tôi đã lựa 

chọn đề tài “Thiết kế quảng cáo cho thương hiệu Hoàn Hảo của công ty văn 

phòng phẩm Hồng Hà”. Đây là đề tài thương mại. Quảng cáo một mảng sản 

phẩm của công ty nhằm đưa các sản phẩm này tới người tiêu dùng nhanh hơn, hiệu 

quả hơn, góp phần thúc đẩy sự phát triển của công ty Hồng Hà nói riêng và nền 

kinh tế nước ta nói chung. Thông qua đề tài này tôi thực sự muốn khẳng định vai 

trò to lớn của ngành Đồ hoạ - Khoa Đồ họa của trường Đại học Mỹ thuật Công 

nghiệp trong quá trình hội nhập phát triển đất nước. 

2. Lý do chọn đề tài, mục đích, đối tƣợng phạm vi nghiên cứu 

2.1. Lý do chọn đề tài 

       Ngày nay cuộc sống của con người trên toàn thế giới đều phải va chạm với 

các sản phẩm thiết kế đồ hoạ. Nhà thiết kế đồ hoạ giữ vai trò hết sức quan trọng - 

Họ là những người luôn phải tìm tòi sáng tạo ra cái mới, độc đáo mang tính biểu 

tượng cao để quảng bá sản phẩm. Nhìn vào mẫu mã, người tiêu dùng luôn cảm 

thấy hứng thú và muốn mua ngay sản phẩm của nhà sản xuất. Muốn làm được như 

vậy đòi hỏi người thiết kế phải sáng tạo hết mình để đưa ra các mẫu mã đẹp, phong 

phú, mang tính thẩm mỹ cao nhằm thoả mãn nhu cầu thị hiếu ngày càng cao của 

người tiêu dùng và tôn vinh sản phẩm. 

  Sản phẩm của bất cứ một hãng nào khi đưa ra thị trường đều phải thông qua 

quảng cáo với nhiều hình thức. Người tiêu dùng đón nhận thương hiệu có thể qua 

một sản phẩm hay qua một hệ thống sản phẩm. Vì vậy, hệ thống sản phẩm phải 
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mang tính đồng bộ không chỉ đồng bộ về mẫu mã, chất lượng mà còn đồng bộ về 

cách thức tiếp cận khách hàng và quảng bá sản phẩm, thương hiệu. 

     Trong rất nhiều yêu cầu để sản xuất các sản phẩm thiết kế đồ hoạ góp phần 

vào tỷ lệ rất quan trọng trong việc đưa sản phẩm tiếp cận người tiêu dùng sớm 

nhất, nhiều nhất.  Tạo ra ưu thế cạnh tranh tốt nhất cho sản phẩm và thương hiệu. 

     Muốn làm được việc đó đòi hỏi thiết kế đồ hoạ và quảng cáo sản phẩm ấy 

cũng được chú trọng đặc biệt, chuyên nghiệp đồng thời có hệ thống và đồng bộ. 

    Từ những nhận định trên tôi đã quyết định lựa chọn đề tài: Thiết kế quảng 

cáo cho thương hiệu “Hoàn Hảo” của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà với mong 

muốn đưa ra những kiến thức của mình về nghệ thuật thiết kế đồ hoạ cũng như 

muốn khẳng định tính ứng dụng vô cùng to lớn của đồ hoạ trong việc tạo ra những 

sản phẩm phục vụ nhu cầu xã hội.  

2.2. Mục đích nghiên cứu, đối tượng phạm vi nghiên cứu 

          Trên thị trường hiện nay có rất nhiều sản phẩm văn phòng phẩm của các 

công ty khác nhau nhưng mẫu mã, hình dáng của mỗi một công ty lại có sự khác 

nhau về kiểu dáng hình thức và tính đặc trưng riêng của mình chính vì vấn đề đó 

mà cung lớn hơn cầu mà nhu cầu của con người ngày càng cao. Sự cạnh tranh giữa 

các Công ty, giữa các thương hiệu ngày một khốc liệt. Chính vì vậy người ta dần 

dần nhận thức ra được tầm quan trọng của việc quảng cáo, và hơn bao giờ hết thì 

mục tiêu chiến lược của các Công ty đó là phải vươn tới cái đẹp, cái nét mỹ thuật 

trong hình thức mẫu mã và đi song song với nó là các hình thức, các phương án 

quảng cáo thành công.  
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Từ đó thì các hình thức quảng cáo trở nên đa dạng hơn, nội dung và chất 

lượng hơn, đáp ứng được đúng mục tiêu và yêu cầu của nhà sản xuất.  

Trên thực tế và khảo sát thị trường cho thấy, yếu tố ban đầu để thu hút sự 

chú ý của khách hàng đối với mỗi một sản phẩm thì nó không chỉ là chất lượng của 

sản phẩm, mà yếu tố đầu tiên đó là cái đưa vào giác quan, vào thị giác, thị hiếu 

người sử dụng đó chính là nhãn mác, hình ảnh mang đặc tính riêng biệt của mỗi 

sản phẩm, mỗi Công ty.  

Như vậy, mỗi một nhà sản xuất, một Công ty kinh doanh nếu muốn mở rộng 

thị trường, muốn quảng bá rộng rãi sản phẩm của mình thì không thể bỏ qua khâu 

quan trọng đó là điều tra, phân tích thị trường, tổ chức khảo sát, thăm dò ý kiến, 

trắc nghiệm tâm lý của người tiêu dùng để từ đó đưa ra các chiến lược tiếp thị đến 

với người tiêu dùng. Mà ở đây không thể thiếu vai trò thiết kế quảng cáo trong tiếp 

thị, đây chính là cây cầu nối giữa các Công ty, các sản phẩm với người tiêu dùng, 

nó tạo nên hình ảnh đặc trưng của mỗi một Công ty, mỗi một sản phẩm hay nói 

một cách rõ hơn vai trò của thiết kế quảng cáo có một tầm quan trọng lớn lao cho 

sự phát triển của mỗi Công ty.  
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NỘI DUNG 

 

CHƢƠNG I:  

CƠ SỞ LÝ LUẬN VÀ THỰC TIỄN 

 

 1. Phân tích các yếu tố về thị trƣờng, sơ lƣợc một vài nhận xét về                

quảng cáo hàng hoá tại Việt Nam, trên thế giới. 

Cùng với sự phát triển của nền kinh tế, đi lên theo công nghiệp hoá, hiện đại 

hoá đất nước, từng bước biến đổi để hoà nhập vào sự phát triển của thế giới quảng 

cáo đã góp phần không nhỏ trong việc đưa nền kinh tế hàng hoá của Việt Nam đi 

lên đà phát triển.  

Trong các chiến lược tiếp thị của mỗi một doanh nghiệp thì không thể thiếu 

vai trò quan trọng của quảng cáo. Quảng cáo đó chính là phương tiện để truyền bá 

tới mọi đối tượng, đem đến cho đối tượng một định hướng, hiểu được quyền lợi của 

mình cũng như là xác định thị trường cho mỗi doanh nghiệp.  

Bên cạnh rất nhiều yếu tố để hỗ trợ cho mỗi một doanh nghiệp thì quảng cáo 

đó chính là công cụ, là phương tiện để thể hiện ý đồ kinh doanh của mỗi một doanh 

nghiệp cũng như là để giúp cho người tiêu dùng hiểu được ý đồ, hiểu được quyền 

lợi, chức năng của mỗi một sản phẩm, mỗi một doanh nghiệp.  

Một quảng cáo được gọi là đạt yêu cầu phải có được cái tiêu chí cơ bản như 

là: 

- Quảng cáo phải đưa ra được cái giá trị nổi bật của nó.  

- Bằng những hình ảnh hay ngôn ngữ, lời nói mà nâng cao được mục tiêu 

cần quảng cáo, đưa nó nổi bật lên, đánh vào thị hiếu của nền công nghiệp cũng như 

người tiêu dùng.  

- Quảng cáo phải đi sâu tìm hiểu, phù hợp với môi trường, văn hoá, phong 

tục tập quán, địa lý từng vùng, từng thời điểm mà đưa ra cái hình thức quảng cáo.  

Trong điều kiện của nước ta trước đây mọi người còn chưa nhận thức được 

tầm quan trọng của quảng cáo, quảng cáo dường như là một lĩnh vực hoàn toàn 
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mới mẻ đối với ta. Các hình thức quảng cáo thời đó thường chỉ là đơn thuần như là 

biển hiệu, bảng hiệu, báo chí… Còn ngày nay, quảng cáo đã có một bước nhảy vọt, 

phát triển rất nhanh chóng và mãnh mẽ trên mọi lĩnh vực phương tiện.  

Như vậy, theo đà phát triển của nước ta một doanh nghiệp muốn tồn tại và 

phát triển thì không thể thiếu hoạt động tiếp thị quảng cáo, hoặc ra những chiến 

lược để cạnh tranh mở rộng thị trường. 

1.1. Vai trò của người thiết kế đồ hoạ 

Thiết kế đồ hoạ là một hoạt động thiết kế sáng tạo mỹ thuật, nó mang nhiệm 

vụ trình bày, phản ánh các sự kiện, hoạt động, chỉ thị.. 

Trong quá trình thiết kế đồ hoạ thì phải thu thập thông tin, so sánh phân tích 

tư liệu, phân tích tâm lý người tiêu dùng và thị trường để xác định mục đích thiết 

kế. Có như vậy thì mới có được ý tưởng về đối tượng cần thiết kế.  

Thiết kế đồ hoạ phải luôn luôn hướng đến cái mới, cái hoàn thiện hơn, tạo 

cho người tiêu dùng có một cảm giác mới mẻ. Tuy nhiên nó vẫn phải đảm bảo về 

mặt thẩm mỹ, tính thống nhất và quan trọng là không đi quá xa, quá lạ lẫm với 

hiện thực, gây nên sự khó hiểu đối với người tiêu dùng.  

Tóm lại, để có được một thiết kế quảng cáo thành công, đạt yêu cầu thì 

người hoạ sĩ thiết kế phải đạt được một số yếu tố như:  

- Người hoạ sĩ thiết kế phải luôn năng động và có sự sáng tạo.  

- Người hoạ sĩ thiết kế phải trang bị cho mình những kiến thức về văn hoá, 

nghệ thuật, xã hội, chính trị, đặc điểm từng vùng cũng như phong tục tập quán của 

mỗi vùng.  

- Đi sâu, đi sát tìm hiểu về mỗi doanh nghiệp cũng như chiến lược và ý đồ 

của họ.  

- Nắm vững tâm lý người tiêu dùng, mục đích của người tiêu dùng cũng như 

thị trường tiêu dùng.  

 

 

1.2. Sơ lược một vài nhận xét về quảng cáo hàng hoá tại Việt Nam.  
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Ở Việt Nam là một nước đang phát triển, các ngành nghề kinh doanh, các 

mặt hàng thương mại mới dần phát triển trong những năm gần đây. Vì vậy so với 

thế giới chúng ta vẫn còn rất non trẻ, chưa có nhiều kinh nghiệm về công việc tiếp 

thị, thiết kế quảng cáo. Qua khảo sát thị trường chúng ta thấy rằng trong công việc 

thiết kế, từ mẫu mã, bao bì cho đến các phương thức thiét kế thường đơn điệu, 

chưa tuân theo một quy luật nhất định từ màu sắc cho đến bố cục. Do đó có thể gây 

nên sự nhầm lẫn, khó phân biệt giữa các thương hiệu với nhau. Chưa mở rộng thị 

trường ra nước ngoài, mà thường chỉ quảng bá được ở trong nước, việc đầu tư chi 

phí cho một thiết kế và quảng cáo chưa được sâu, được nhiều, dẫn đến tình trạng 

không thể hiện hết được tính năng của sản phẩm, chưa tạo được tính đồng bộ cho 

sản phẩm.  

Ngoài ra thị trường Việt Nam còn bị sự xâm nhập của các mặt hàng hoá 

nước ngoài, gây nên sự xáo trộn trên thị trường Việt Nam. Vì vậy, các doanh 

nghiệp cũng như các nhà thiết kế Việt Nam cần phải hoạch định chiến lược, tạo 

nên sự thay đổi, chuyển biến xu thế, gây nên tính đột biến trong thị trường tiêu thụ, 

nâng cao giá trị thẩm mỹ tạo nên sự cuốn hút đối với người tiêu dùng, dần dần lấy 

được lòng tin, thu hút được sự quan tâm của người tiêu dùng đến các sản phẩm 

hàng hoá trong nước, xa dần các sản phẩm ngoại nhập. 

1.3. Sơ lược một vài nhận xét về quảng cáo hàng hoá trên thế giới. 

         Ở các nước phát triển trên thế giới như: Mĩ, Đan Mạch, Đức, Ý, Nhật, Pháp 

v.v… Sự phát triển của khoa học kỹ thuật, công nghệ đã biến nghành văn phòng 

phẩm thành nghành công  nghiệp khổng lồ, với nhiều mẫu mã đẹp, phong phú 

nhiều chủng loại, có nhiều tính năng thông minh giúp cho lớp trẻ với bản chất 

thích tìm tòi học hỏi đạt được những kết quả cao trong học  tập. Hãng Steadtler 

(Đức) khi cho ra một loạt dụng cụ học tập (Bút dạ, bút chì, chì sáp…) hướng vào 

đối tượng là trẻ em xây dựng thành công nhãn hiệu đặc trưng (màu sắc rực rỡ, 

những nét vẽ liên tục rất thoải mái, kiểu chữ vui nhộn…) tính nhất quán được áp 

dụng một cách rất linh hoạt cho mỗi sản phẩm cũng như các phương thức quảng 

cáo khác. 
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        Còn hãng bút Uni (Nhật) với sự phong phú về sản phẩm lại nhằm vào đối 

tượng là công chức văn phòng. Hầu hết các công việc thiết kế đều tuân thủ nghiêm 

ngặt một bố cục chữ chung cho toàn bộ nhãn hiệu, cũng như cố tình tạo lập một tín 

hiệu riêng với mỗi sản phẩm. Điều này thực sự lôi cuốn khách hàng. 

       Hãng packer (Đức) với nhãn hiệu nâu đời, uy tín, chất lượng đối tượng phục 

vụ là các thương gia, những nguyên thủ quốc, các nhà thiết kế đồ hoạ và những 

nhà chuyên môn khác đã tạo dựng nên những thành quả to lớn đó. 

       Các hãng văn phòng phẩm trên thế giới với tiềm lực về kinh tế đã có những 

chủ trương đứng đắn, đầu tư cho việc thiết kế, in ấn các ấn phẩm quảng cáo, 

Catalô, logo, đồ hộp, nhãn mác cho đến chất lượng của sản phẩm đều được tạo 

dựng công phu, được in ấn trên các chất liệu tốt, màu sắc đẹp đẽ đi vào lòng người, 

truyền tải thông tin đầy đủ, chính xác… Thường xuyên thay đổi mẫu mã, nghiên 

cứu thị trường, đảm bảo chất lượngcho mỗi sản phẩm của mình.     

2. Một vài nghiên cứu về từng bƣớc thiết lập và quản lý tổng thể công việc 

thiết kế đồ hoạ, để từ đó áp dụng vào bộ bài quảng cáo của mình. 

Để đạt được kết quả cao trong công việc thì người hoạ sỹ thiết kế cần phải 

xây dựng, phân tích và đưa ra từng bước giải quyết công việc có như vậy thì công 

việc mới chính xác và đạt hiệu quả cao.  
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CHƢƠNG II:  

PHƢƠNG PHÁP TỔ CHỨC SÁNG TÁC 

 

1. Phƣơng pháp nghiên cứu sáng tác sử dụng trong đồ án 

Từ những nghiên cứu, nhận định vừa qua đã tạo nên một tiền đề, một cơ sở, 

một bàn đạp khá vững chắc để cho tôi bắt tay vào tiến hành giải quyết bộ bài tốt 

nghiệp của mình. 

Trước tiên, ta có một vài nhận định về hiện trạng của Công ty Hồng Hà. Công 

ty Hồng Hà đã ra đời khá lâu ở đất nước ta, và đây là một trong những Công ty văn 

phòng phẩm đã tồn tại, có tiếng nói và đứng vững được trên thị trường. Để đạt được 

điều đó Công ty đã phải bỏ ra khá nhiều đầu tư, công sức để ngày một nâng cao chất 

lượng của sản phẩm Công ty. 

Tuy nhiên, trong thời đại kinh tế thị trường, các doanh nghiệp luôn có sự 

cạnh tranh, lật đổ lẫn nhau thì công việc tiếp thị quảng cáo đã trở thành một tiêu đề 

cho mỗi doanh nghiệp và Hồng Hà cũng không thể nằm ngoài quy luật đó, Để có 

thể thu hút được đông đảo thị hiếu của người tiêu dùng. Thì không thể cứ giữ mãi 

một tác phong cũ được mà phải luôn thay đổi, quan tâm, lắng nghe, trắc nghiệm 

tâm lý của khách hàng để từ đó có những thay đổi từ áp phích, biểu trưng, nhãn mác, 

bao bì… để đáp ứng được nhu cầu thị hiếu của thị trường. Và bằng những hình thức 

tiếp thị được triển khai sâu rộng với nhiều cách thức (trắc nghiệm tâm lý khách 

hàng, tư vấn hướng dẫn sử dụng, tặng thưởng, khuyến mại…) đã tạo nên cho Công 

ty những thành công nhất định.  

Quay về bộ bài tốt nghiệp thì ta thấy ở đề tài này, việc định hướng cho công 

việc thiết kế quảng cáo cho thưưong hiệu Hoàn Hảo của Công ty văn phòng Hồng 

Hà đó chính là xác lập ra một phong cách thiết kế mang tính đồng bộ và nhất quán 

để nhằm tiến tới một hình ảnh đặc trưng mang phong cách riêng của Công ty. Vậy 

đây chính là công việc thiết yếu xuyên suốt toàn bộ đề tài. Tóm lại, qua quá trình 

tìm tòi, nghiên cứu, đánh giá thì ta có thể thấy rằng các mục tiêu cơ bản để có thể 

đảm bảo có được một thiết kế quảng cáo phù hợp với đề tài này đó là: Vừa phải 
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mang được những tính chất chung, những nét đặc điểm chung trong một quảng cáo 

thương mại lại vừa phải có nét riêng, đặc điểm và tiếng nói riêng của đề tài.  

* Đặc điểm chung đó là: 

- Nghiên cứu phân tích các đặc điểm và điều kiện của thị trường tiêu thụ 

- Xác định các đặc trưng cơ bản của sản phẩm được quảng cáo.  

- Xác định các yếu tố đặc trưng của thị giác, tri giác đối với sản phẩm quảng 

cáo.  

- Trắc nghiệm, nghiên cứu tâm lý và phản ánh hành vi của những người tiêu 

dùng.  

* Những đặc trưng riêng của đề tài đó là: 

- Nêu lên được diện mạo chung của mặt hàng (tính chất văn phòng phẩm) 

- Tạo ra một vị thế của Công ty, đưa ra hình ảnh đặc trưng cho Công ty, 

thông qua nhãn hiệu thương mại, màu sắc, logo và kiểu chữ đặc trưng… 

2. Thiết kế hình ảnh thƣơng hiệu cho sản phẩm của công ty 

Sau khi đã nghiên cứu và tìm hiểu những tính chất của sản phẩm thì mục 

tiêu chính của nhà thiết kế đưa ra đầu tiên là Thiết kế hình ảnh thương hiệu cho sản 

phẩm của một công ty.  

Mỗi khi nói đến một sản phẩm, một doanh 

nghiệp thì ta không thể bỏ qua tầm quan trọng của 

hình ảnh thương hiệu, hình ảnh  thương hiệu đó chính 

là hình ảnh đặc trưng, là bộ mặt của mỗi sản phẩm, 

mỗi doanh nghiệp. Chính vì vậy, công việc thiết kế 

hình ảnh thương hiệu là điều kiện kiên quyết của mỗi 

doanh nghiệp, mỗi nhà thiết kế. Vậy ta tìm hiểu khái 

niệm về hình ảnh thương hiệu.  

Có thể nói hình ảnh thương hiệu đã xuất hiện từ rất lâu rồi, từ thời xa xưa 

con người đã biết sử dụng những ký hiệu, biểu tượng để giao lưu, để truyền đạt các 

suy nghĩ và hoạt động của mình, tuy vẫn còn mang tính chất tượng trưng. 

Ngày nay, cùng với sự phát triển của xã hội, của khoa học kỹ thuật thì hình ảnh 

thương hiệu đã được tạo ra đậm nét hơn, mang tính đặc trưng, tính chất của một sản 
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phẩm, mỗi một doanh nghiệp. Hình ảnh thương hiệu cũng được xuất hiện khắp nơi, 

như trên các biển hiệu quảng cáo, trên bưu thiếp, 

bao bì sản phẩm… Tất cả các Công ty, cửa hàng, 

xí nghiệp nhà máy đều cần phải có hình ảnh 

thương hiệu làm đặc trưng riêng cho sản phẩm 

của mình.  

 Hình ảnh thương hiệu là một hình ảnh dùng 

để truyền đạt ý nghĩa, hình ảnh của một sản 

phẩm và doanh nghiệp dù là của tư nhân hay 

của Nhà nước. Nó nói lên và thể hiện các chức năng, hoạt động của mỗi một doanh 

nghiệp nó đại diện. Chính vì thế hình ảnh thương hiệu vừa phải có giá trị thẩm mỹ, 

lại vừa có giá trị về chức năng.  

Theo một số tài liệu nghiên cứu thì hình ảnh thương hiệu phải cơ bản đáp 

ứng được các điều kiện:  

- Hình ảnh thương hiệu phải là phương tiện thông tin thị giác.  

- Hình ảnh thương hiệu phải thích hợp về mặt văn hoá, phải đi sâu tìm về 

từng mặt của sản phẩm. 

- Hình ảnh thương hiệu phải nêu bật được hình ảnh đặc trưng, bộc lộ bản 

chất hoạt động và thể hiện được mục tiêu thương mại của tổ chức mà nó biểu 

trưng.  

- Hình ảnh thương hiệu phải có sự cân bằng về màu sắc.  

          - Hình ảnh thương hiệu phải mang tính thẩm mỹ và hài hoà về kiểu dáng.  

- Hình ảnh thương hiệu phải thể hiện được nhịp điệu, tỷ lệ và đạt được sự 

cân bằng về âm dương.  

- Hình ảnh thương hiệu phải bao gồm những mẫu từ thích hợp để góp phần 

thể hiện ý đồ thông điệp một cách hợp lý.  

3. Thiết kế hình ảnh thƣơng hiệu Hoàn Hảo 

Qua sự tìm hiểu trên tôi đã áp dụng vào thiết kế hình ảnh Thương Hiệu cho 

sản phẩm của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà. 
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3.1. Định hướng các tiêu chí trong thiết kế hình ảnh thương hiệu sản 

phẩm cho công ty.   

Qua một số nghiên cứu và nhận định đã cho ta thấy một số tiêu chí để bắt 

tay vào tiến hành thiết kế hình ảnh Thương hiệu cho sản phẩm của Công văn 

phòng phẩm Hồng Hà.  

- Hình ảnh thương hiệu trước tiên phải thể hiện được tính chất của sản phẩm 

đó là tính chất văn phòng phẩm và phải đưa ra được tín hiệu của văn phòng phẩm.  

- Lựa chọn phương pháp truyền thống trong công việc triển khai thiết kế 

hình ảnh Thương hiệu (dùng chữ để cách điệu). 

 

 

 

- Tạo được cảm giác cân bằng về bố cục trong thiết kế hình ảnh Thương 

hiệu. 

Theo nghiên cứu thì hầu hết các sản phẩm, các mặt hàng kinh doanh đều sử 

dụng phương pháp này vì nó có tính quảng đại cao, đa phần người tiêu dùng đều 

có thể hiểu và ghi nhớ trong tiềm thức một cách dễ dàng. 

Với hình ảnh Thương hiệu sản phẩm của Công ty Hồng Hà thì ta nhận định 

rằng. 

- Hình ảnh thương hiệu sản phẩm của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà sẽ 

được biểu đạt và cách điệu qua các chữ trong tên thương hiệu. 

                      

          - Chữ sử dụng trong thiết kế quảng cáo thương hiệu Hoàn Hảo không chỉ 

mang vai trò thông tin của sản phẩm đó mà tự nó còn thể hiện hình ảnh chuyền 

cảm nội dung làm nên bố cục cho các bao bì sản phẩm. Việc sử dụng chữ với mục 
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đích truyền đạt nội dung truyền đạt sản phẩm là vai trò tất yếu, điều này vô cùng 

quan trọng bởi khi mua hàng, sự quan tâm đầu tiên của khách hàng là tính công 

năng và cách sử dụng của sản phẩm. 

-  Chính vì vậy nhà thiết kế phải đưa ra các phương pháp diễn đạt đơn giản 

không cầu kỳ nhưng vẫn phải mang tính logic và phải mang tính thẩm mỹ. 

3.2. Giai đoạn thiết kế hình ảnh thương hiệu.  

Khi bắt đầu vào thiết kế hình ảnh Thương hiệu  với tiêu chí là dùng chữ đưa 

vào làm thương hiệu thì điều làm tôi nghĩ đến đầu tiên đó là phải tìm kiếm được 

một hệ thống chữ sao cho phù hợp với yêu cầu, sát với tính chất của sản phẩm đó 

là tính chất văn phòng phẩm.  

 

Đây có thể coi là điều kiện kiên quyết bởi vì trong nghệ thuật chữ có rất 

nhiều cách thể hiện, nếu biết sử dụng chữ đúng thì đặc tính nghệ thuật của chữ sẽ 

được nâng lên một bước, cũng như sẽ phản ánh được nội dung một cách sâu sắc 

hơn, khi khai thác được đúng đặc tính của chữ thì sẽ góp phần làm sống động và 

nêu bật được nội dung cần phản ánh. 

       - Chữ có chân thể hiện được một phong cách chung đó là đứng đắn, nghiêm 

trang, đàng hoàng nhưng cũng duyên dáng, có khả năng gợi cảm xúc cho người 

xem, tập trung được sự chú ý. Chữ mang tính thẩm mỹ, tính khoa học, được xây 

dựng một cách tỷ mỉ công phu. 

       - Chữ không chân thì có phong cách chung là chắc khoẻ, rõ ràng, minh bạch, 

gọn gàng, đơn giản, có khả năng phản ánh nội dung một cách nhạy bén, có sức thu 

hút nhanh cho người xem, chỉ cần lướt qua thì người xem cũng có thể nắm bắt 

được nội dung cần trình bày. 
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- Chữ có nét riêng, chữ có phong cách mềm mại, tạo một cảm giác phong 

nhã, bay bướm, phóng khoáng, lịch thiệp nhưng thân thiết và mang tính thẩm mỹ 

cao. 

        Với một số kiểu chữ như trên sau khi nghiên cứu xét thấy vì đây là công 

việc quảng cáo kinh doanh với mục đích là truyền bá rộng rãi sản phẩm, cũng như 

tiếng nói của Công ty đến với mọi người nên thấy công việc lựa chọn kiểu dáng 

chữ hết sức quan trọng. Bởi vì phải đảm bảo thuận tiện trong công việc in ấn trực 

tiếp sản phẩm hoặc trên bao bì của sản phẩm với mọi chất liệu. 

         Và như vậy, tôi đã quyết định chọn kiểu chữ không chân để làm nền tảng cho 

công việc thiết kế thương hiệu. 

                                 ABCDEFGHIJKLMO… 

      Khi bắt tay vào xây dựng cấu trúc thương hiệu, ban đầu tôi đã quyết định 

dùng hai hình tròn để cách điệu để làm nền móng xây dựng hình ảnh Thương hiệu. 

ở đó với hai hình tròn với đường nét chắc khoẻ được đặt liên kết với hai chữ H và 

A và tạo nên được sự liên kết giữa các chữ với nhau. ở phương án này cũng đã tạo 

ra được một cảm giác chắc khoẻ và tạo ra được những hiệu ứng thẩm mỹ nhất 

định.dễ nhớ, dễ nhận dạng và được áp dụng dễ dàng. 

Và như vậy, tôi đã đi đến quyết định khai thác chữ O và thay vào đó là hai 

hình tròn kết hợp với hai chữ H và A để tạo mối liên kết với nhau, hình thành nên 

một tổ hợp chữ đó là HOÀN HẢO. Tên của thương hiệu cũng chính là tên của sản 

phẩm.  

Lúc này, vấn đề đặt ra là phải làm sao để sắp xếp kết hợp các chữ chặt  chẽ 

với nhau thành một bố cục hoàn chỉnh, đạt hiệu quả về thông tin cũng như là về 

mặt thẩm mỹ và vẫn mang dáng dấp của văn phòng phẩm. 

Từ đó, khi ta ghép hai hình tròn liên quan với các chữ khác thì lúc này ta đã 

phải coi chữ là hình và ngược lại, hình cũng là chữ. Khi hình tròn ta ghép vào nhau 

cần phải có sự tính toán sao cho hợp lý và có sự liên kết chặt chẽ về bố cục.  
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Sau nhiều lần sắp đặt, trải nghiệm để có thể đưa tới được một cấu trúc ổn 

định, thì tôi đã quyết định vẫn trên cơ sở chỉnh sửa. Nhưng đã có sự cách điệu, 

thay đổi hình dáng của chữ để phù hợp với ý tưởng đặt ra. Chữ này được ghép vào 

nhau thành một bố cục nhất định, và sự sắp xếp này đã tạo ra được số hiệu quả 

nhất định. Nó đem lại một sự cân bằng về bố cục, mang lại phong cách riêng và 

tính thẩm mỹ cao. 

Dường như sự lựa chọn cách thức thiết kế này đã bắt đầu cho tôi có một 

hướng đi nhất định vì vậy, tôi đã quyết định tìm tòi, đi sâu hơn để đẩy nó trở thành 

hình ảnh thương hiệu của sản phẩm  của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà. 

Một thương hiệu hoàn chỉnh thì không chỉ có nét và hình mà vấn đề màu sắc 

cho thương hiệu cũng hết sức quan trọng. Chúng được đưa vào thiết kế để tăng 

cường cảm giác cân bằng, các màu âm và dương được dùng để minh hoạ cho sự 

tương phản và hài hoà. 

Để thương hiệu đạt được tính chất văn phòng phẩm cao thì ta lại phải nghĩ 

đến vấn đề màu sắc, để một lần nữa khẳng định được tính Thương Hiệu cho sản 

phẩm của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà. 

          Qua đặc trưng của Công ty và sau một loạt các thiết kế và đào thải, hình ảnh 

thương hiệu dần đã có sự ổn định, và tôi đã đưa vào thương hiệu một màu đó là 

màu đỏ để mang tính đặc trưng cho màu sắc của bút chì màu. Từ đó tạo ra một cái 

nhìn về văn phòng phẩm trong thương hiệu rõ dàng hơn. 

Kết hợp được yếu tố giữa hình và chữ thì sẽ gây được hiệu quả về sự ổn định 

vững vàng. Tính tỷ lệ nhằm làm tôn giá trị của nhau. Cuối cùng hình ảnh thương hiệu 

sản phẩm của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà đã được tạo hình dựa trên kết quả 

nghiên cứu, tìm tòi được chắt lọc từ những đường nét, kiểu cách chữ, mảng hình cô 

đọng nhất được sắp xếp với bố cục hài hoà, với màu sắc ổn định, cơ bản đáp ứng 

được nhiệm vụ và mục tiêu đã đề ra. 

4. Thiết kế bao bì 

Bao bì có một vai trò rất quan trọng cho bộ mặt của Công ty, các sản phẩm 

của Công ty có tiêu thụ được hay không, có lọt vào thị hiếu của người tiêu dùng 

hay không thì phụ thuộc rất nhiều vào yếu tố bao bì bên ngoài sản phẩm. Bao bì 



Đồ án tốt nghiệp                                                   Cao Đình Linh - ĐH - K34 

Thiết kế quảng cáo cho thƣơng hiệu Hoàn Hảo của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà 

-19- 

giữ một vai trò diễn đạt được hết công năng thành phẩm chứa đựng trong nó. Bên 

cạnh đó còn phải đảm bảo tính đồng bộ cho một quảng cáo nói chung và đặc tính 

của mỗi sản phẩm hàng hoá nói riêng.  

Vậy, để có được một bao bì đạt hiệu quả nhất định như mong muốn thì một nhà 

thiết kế phải nghiên cứu, đúc kết và đưa ra những luận định hết sức rõ ràng.  

 Chúng ta có thể hiểu bao bì 

theo một nghĩa đơn giản, đó là những 

bao, hộp, vỏ, lọ, túi… của sản phẩm đã 

hoàn chỉnh và được đưa ra bày các 

quầy hàng. Khi đó thì một bao bì phải 

cùng lúc đạt được nhiều chức năng: 

Bảo vệ mặt hàng, sản phẩm, thu hút sự 

chú ý của người tiêu dùng, gây cho họ một cảm nhận về thị giác và thông báo về 

một sản phẩm đến với mọi người. 

Trong bao bì, vật liệu được sử dụng rộng rãi để thiết kế đó chính là giấy và 

bìa các loại. Lý do để mọi người lựa chọn loại vật liệu này là vì nó có nhiều ưu 

điểm như là: Nhẹ, rẻ tiền, dễ bao gói, thuận tiện trong việc sử dụng các phương 

tiện in ấn.  

 Còn một số vật liệu khác như là: Thuỷ 

tinh với vẻ ngoài trong sáng và khả 

năng tạo hình phong phú của nó, đã 

đem lại ấn tượng rõ ràng và đạt hiệu 

quả thẩm mỹ cao khi được dùng làm 

vật liệu chế tạo bình, lọ trong công 

nghiệp thẩm mỹ, thực phẩm và dược 

phẩm. Còn bao bì bằng kim loại thì chủ 

yếu có tác dụng trong công việc bảo vệ 

sản phẩm, chống va đập và cơ học và sự xâm nhập của hoá học. Chất dẻo được sử 

dụng làm bao bì cũng một thịnh hành, ngoài ra còn có thể sử dụng các vật liệu 

khác như là gỗ, vải, mây, tre… 
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Vì mỗi một sản phẩm khi đặt trong một quầy hàng thì thường bên cạnh nó 

cũng có rất nhiều sản phẩm khác với muôn hình, muôn dạng. Chính vì vậy, luôn có 

sự cạnh tranh gây nên một cảm giác ồn ào, nhiễu loạn về thị giác. Một điều đặt ra 

khó khăn với một nhà thiết kế đồ hoạ đó là phải đem lại cho sản phẩm một tiếng 

nói riêng, một phong cách cho riêng mình, nhờ vào đó mà mỗi một người mua 

hàng mỗi khi tiếp cận với nó thì có thể nhanh chóng nhận ra, cảm thấy thích thú, 

tin cậy để rồi quyết định mua nó. ở các nước có trình độ phát triển, các mặt hàng 

được đưa vào sử dụng rộng rãi tại các cửa hàng tự phục vụ thì yêu cầu trên lại càng 

trở nên cấp thiết hơn. Một công việc đặt ra đó là làm sao cho mỗi sản phẩm có thể 

tự giới thiệu, tự mình thoát ra một vẻ hấp dẫn.  

Thông thường khi được bày trong một quầy hàng để có sự nổi trội của một 

bao bì nào đó thì người ta cần giảm tối thiểu lượng thông tin ở mặt trước của nó 

bằng cách chỉ đưa ra một vài yếu tố quan trọng nhất như là: Tên gọi sản phẩm, 

biểu trưng, công dụng, chất lượng… 

Phải dựa trên cơ sở phân tích nhu cầu, quan niệm về hàng hoá, sự ưa thích 

của người tiêu dùng và uy tín của cơ sở sản xuất. Mà đưa ra một bao bì thích hợp.  

Yêu cầu về mặt thông tin đòi hỏi các yếu tố cần phải trình bày một cách rõ 

dàng, dễ nhận dạng, dễ đọc. Tuy nhiên nó lại phải được hạn chế ở mức độ nhất 

định đến khả năng tác động về thẩm mỹ của bao bì. Bởi vậy, đối với bao bì yêu cầu 

về thẩm mỹ chỉ giới hạn ở chỗ tạo được ấn tượng, đưa ra được cảm giác thoải mái, 

và tin cậy về sự phù hợp giữa công dụng  cũng như chất lượng của sản phẩm với 

nhu cầu của người tiêu dùng. 

Để thực hiện được điều này, trước hết phải thể hiện được tính chất đặc trưng 

về mặt đồ hoạ đối với từng mặt hàng. Chẳng hạn như trong hộp đồ chơi trẻ em thì 

cần phải có màu sắc rực rỡ, vui tươi, hình ảnh phải ngộ nghĩnh để có thể kích thích 

mạnh mẽ trí tưởng tượng của các em nhỏ, đưa đến cho các em sự yêu thích đối với 

đồ vật đó. Còn ở trong những bao bì thực phẩm thì lại thường có màu tươi, hình 

sinh động nhằm gây cảm giác ngon miệng. ở trong các đồ dùng, đồ trang sức, đồ 

điện…, mỗi một thứ đòi hỏi phải có bộ mặt đồ hoạ riêng thích hợp với nó. Trong 

bao bì thì màu sắc đóng một vai trò quan trọng nổi bật trong việc gây ấn tượng về 
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thị giác. Tác dụng tâm sinh lý của màu được thể 

hiện khá rõ ràng thông qua bao bì: Màu mạ vàng 

hoặc kết hợp màu đen, vàng thì thường đem lại ấn 

tượng lộng lẫy, tráng lệ. Các màu đỏ, da cam, vàng 

trắng, lam thì dường như phải tăng kích thước đồ 

vật… Ngoài ra ta cũng cần lưu ý đến một yếu tố đó 

là dưới ánh sáng khác nhau cũng đem đến sự thay 

đổi màu sắc. Sự tương phảm giữa màu của bao bì với nền màu xung quanh trong 

một quầy hàng cũng gây ra một ấn tượng nhất định. Màu sắc gây ra sự liên tưởng 

vậy nên, ta cần phải rất chú ý.  

  Hình thức mẫu mã của bao bì cho từng sản 

phẩm, từng chủng loại cũng có một quyết định 

không nhỏ đối với người tiêu dùng, nó để lại những 

ấn tượng khó quên trong tiềm thức ý chí của mỗi 

người tiêu dùng. Chính vì vậy, hình thức bao bì cho 

từng sản phẩm phải có giá trị về thẩm mỹ cao, điều 

này là thế mạnh đánh vào tâm lý của mỗi người 

tiêu dùng. Bố cục trên mỗi bao bì phải thống nhất 

rõ ràng, phông chữ quảng cáo trên bao bì phải có 

sự xuyên suốt đồng bộ. Có như vậy mới thu hút 

được sự chú ý của người tiêu dùng. 

Qua những nhận định trên về bao bì tôi đã đưa ra áp dụng vào thiết kế 

bao bì cho sản phẩm bút chì màu Hoàn Hảo: 

Qua những nghiên cứu tìm tòi ở trên đã cho tôi thấy được những yếu tố cần 

và đủ trên mỗi một bao bì nói chung và bao bì chứa đựng sản phẩm dành cho văn 

phòng phẩm nói riêng. 

Sản phẩm của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà khá phong phú về chủng 

loại vì vậy, nên bao bì chứa đựng nó cũng khá đa dạng. Những sản phẩm đặc trưng 

của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà đó là bút chì màu,bút bi,bút sáp màu. Vì 

vậy tôi đã lựa chọn thiết kế bao bì cho sản phẩm bút chì màu nói trên vì muốn 
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phương thức thiết kế đồ hoạ của tôi có thể nói lên được giá trị, công năng sản 

phẩm chứa đựng bên trong nó với một mục đích là đưa đến một cảm giác nhất 

định, dần dần hướng người tiêu dùng đến với sản phẩm của Công ty.  

Sau khi tìm hiểu nghiên cứu đến mặt được và chưa được trong các thiết kế 

bao bì của một số văn phòng phẩm có tiếng nói trong và ngoài nước, tôi đã đưa ra 

ý tưởng thiết kế mới cho bao bì sản phẩm mới của công ty văn phòng phẩm Hồng 

Hà đó là (bút chì màu).   

Như vậy nhận định ở trên, điều quan trọng đặt ra cho tôi bây giờ là phải đem 

lại cho sản phẩm một tiếng nói riêng để người tiêu dùng có thể nhanh chóng nhận 

ra nó, cảm thấy ưa thích, tin cậy để rồi mua nó. 

Trước hết tôi đã lựa chọn sản phẩm đặc trưng của Công ty để thiết kế bao bì 

cho chúng. Qua nghiên cứu và tìm hiểu  tôi nhận thấy rằng không như những Công 

ty văn phòng phẩm khác ví dụ như: Công ty văn phòng phẩm Thiên Long  hay là 

Công ty văn phòng phẩm Bến Nghé, ở họ có sự đa dạng về các chủng loại từ bút 

bi, bút sáp, cho đến các loại bút chì  màu đều đa dạng về hình thức, kiểu dáng. Còn 

ở đây, với Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà thì tôi  quyết định thiết kế mới cho 

bao bì sản phẩm mới của công ty đó là bút chì màu Hoàn Hảo.  

Có được những cơ sở như vậy, tôi đã bắt tay vào tiến hành thiết kế bao bì 

cho sản phẩm, với mong muốn thể hiện được tín đặc trưng của sản phẩm này. Tôi 

đã kết hợp các mảng màu xanh, đỏ, ghi, và kết hợp hình ảnh để sắp đặt bố cục trên 

mặt của bao bì, cùng với điểm nhấn đó chính là màu của thương hiệu. 

     Xuyên suốt trong quá trình hình 

thành các bao bì.để đảm bảo sự nổi trội 

của bao bì, tôi đã giảm tối thiểu lượng 

thông tin có ở mặt trước, mà chỉ đưa ra tên 

gọi riêng cho từng sản phẩm, thương hiệu 

của Công ty, số lượng có trong mỗi bao bì. 

Một điều quan trọng không thể bỏ qua đối 

với với hoạ sỹ thiết kế đó là phải đem lại 

tính đồng bộ cho mỗi sản phẩm của Công 
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ty. Vì vậy, xuyên suốt trong quá trình thiết kế bao bì đã cố gắng sử dụng hạn chế ít 

phông chữ trên mỗi bao bì nhằm mục đích là khi người sử dụng đọc rễ dàng, cũng 

như các mảng màu xanh, đỏ. ghi, cũng đã được nhắc lại và xuyên suốt trên các mặt 

bao bì.và ở trên mặt để rễ cho người sử dụng nhìn nhận được bên trong của sản 

phẩm tôi đã dùng phương pháp trổ thủng mặt của bao bì và chính những đường trổ 

thủng đó tạo cho một bố cục chuyển động về thị giác và sự tin cậy của người tiêu 

dùng với sản phẩm. 

Như vậy, sau một quá trình tìm hiểu và thiết kế tôi đã hoàn thiện khâu thiết 

kế bao bì cho sản phẩm mới của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà. 

5. Thiết kế áp phích 

Khi mà thương hiệu và bao bì đã 

được thiết kế tương đối hoàn chỉnh, tạo 

được tính đồng bộ nêu bật được cá tính 

riêng của mỗi sản phẩm thì đã là một tiền 

đề, một bàn đạp vững chắc cho công việc 

thiết kế áp phích quảng cáo.  Với nhiệm 

vụ là quảng cáo cho các sản phẩm là hàng 

hoá thì áp phích chính là một phương tiện 

để truyền đạt có tính hiệu quả và mạnh 

mẽ. Lúc này cần sự đầu tư rất lớn cả về 

thời gian và công sức, dựa vào logo, kiểu 

phông chữ, màu sắc và phong cách thiết kế 

ở khâu thiết kế logo và bao bì thì ta sẽ 

định hướng được một hướng đi chung, 

xuyên suốt cho toàn bộ công việc thiết kế 

và có chủ ý sáng tạo một cách linh hoạt cho mỗi một sản phẩm. Toàn bộ mục tiêu 

của các sản phẩm đồ hoạ mà nhà thiết kế tiến hành sẽ được thống nhất trọn vẹn khi 

đưa ra các giải quyết theo hướng đi này.  

Trước tiên, người hoạ sĩ thiết kế phải hiểu được rằng áp phích chính là ấn 

phẩm đầu tiên nhằm gây được ấn tượng nhất định cho khách hàng. Quảng cáo bằng 
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áp phích được sử dụng nhiều nhất và có hiệu quả nhất bằng những hiện tượng chắt 

lọc dễ hiểu và có phần hơi cường điệu hoá với hình ảnh, màu sắc mạnh mẽ phù 

hợp với những biểu cảm tinh tế của người sáng tạo nội dung quảng cáo, nhanh 

chóng thu hút được sự chú ý của khách hàng. Có thể hiểu một cách khái quát rằng 

áp phích là một loại tranh lớn dành cho quảng cáo quần chúng nên được đưa ra sử 

dụng ở nơi công cộng, nơi dân cư tập trung, 

đông người qua lại, ở đây cần có những dòng 

chữ to, rõ, ấn tượng để người xem đọc một 

lần có thể nhớ ngay. Đây chính là một mảng 

quan trọng trong đồ hoạ quảng cáo.  

Áp phích có rất nhiều thể loại như là 

áp phích cổ động dùng để phục vụ cho công 

việc cho công việc chính trị, áp phích công 

thương phục vụ cho các thương nghiệp, áp phích về môi trường dành cho y tế, kế 

hoạch hoá gia đình, áp phích văn hoá thường dùng để tuyên truyền văn hoá… tuỳ 

theo mục tiêu sử dụng. Trong thời điểm hiện nay, do sự phát triển của xã hội chủ 

yếu phân ra hai mảng chính đó là: áp phích thương mại, và áp phích văn hoá.  

- Áp phích về thương mại: Đây là một 

loại quảng cáo cho một sản phẩm, hay một 

doanh nghiệp, mục tiêu của nó là đưa đến cho 

người sử dụng, người mua những thông tin 

chính xác về chất lượng, về công dụng và 

cách thức sử dụng của một sản phẩm nào đó 

do một doanh nghiệp đưa ra với mục đích là 

lấy được niềm tin của khách hàng.  

- Áp phích văn hoá: Đây là loại áp 

phích dùng để quảng bá cho dân chúng biết 

được những chương trình hoạt động sắp tới của một điểm văn hoá ví dụ như: Các 

hoạt động du lịch giải trí, các rạp hát, rạp chiếu phim… 
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Trong quảng cáo áp phích khả năng liên tưởng định hướng và tích cực là 

một đặc trưng quan trọng của áp phích quảng cáo hiện nay. Một người hoạ sĩ thiết 

kế được coi là thành công không chỉ ở chỗ lôi cuốn thu hút người tiêu dùng, mà 

còn phải ở chỗ anh ta có khả năng khơi gợi được trí tưởng tượng, dẫn dắt được 

người xem tự đặt mình vào hoàn cảnh được mô tả trong tranh, từ đó nhanh chóng 

hình dung ra được những lợi ích mà mình có thể có được khi mua những sản phẩm 

đã qua quảng cáo này. Điều này đòi hỏi người thiết kế áp phích phải sử dụng điêu 

luyện những thủ pháp, các phương tiện tạo hình bởi chính những phương tiện này 

đã đem lại cho ngôn ngữ áp phích sức truyền cảm và khả năng nổi bật được ý 

tưởng trong áp phích. Hình ảnh trên áp phích quảng cáo cần phải gần gũi với các 

hình tượng nghệ thuật, để từ đó tạo nên sự liên tưởng trong phần lớn các trường 

hợp, xác lập một thái độ thẩm mỹ đối với sản phẩm được quảng cáo. Bởi vậy 

không thể không chú trọng đến tác dụng giáo dục thẩm mỹ vào trong áp phích.  

Một đặc trưng quan trọng nữa đó là khả năng tải lượng thông tin phong phú 

và chọn lọc về sản phẩm được quảng cáo. Người hoạ sĩ thiết kế phải đi sâu thu 

nhập một cách khá đầy đủ thông tin của sản phẩm và đưa ra một cách dễ hiểu nhất, 

sao cho mọi người có thể nhanh chóng tiếp thu và hiểu được đó là cái gì. Tuy 

nhiên ta cũng cần phải biết rằng áp phích quảng cáo là một dạng "văn bản" mà 

không nhất thiết bắt buộc mọi người phải đọc, và nếu đã đọc đến thì cũng không 

nên để mọi người phải mất nhiều thời gian với nó. Bởi vậy, ngoài yêu cầu lôi kéo 

sự chú ý và làm mọi người thích thú thì áp phích phải biết đúc kết ra khối lượng 

thông tin cần thiết và nhanh chóng đem đến cho mọi người, đáp ứng được nhu cầu 

của người tiêu dùng.  

Tất cả những nghiên cứu trên cho thấy được tính chất phức tạp trong công 

việc của một hoạ sĩ thiết kế đồ hoạ. Nói tóm lại thì người hoạ sĩ thiết kế  vừa phải 

thể hiện sao cho các yếu tố trên một áp phích phải lôi cuốn được sự chú ý của 

người tiêu dùng, nhưng cũng phải đưa ra một cách nhanh gọn, sâu sắc, cô đọng, 

phong phú, trung thực nhưng phải hấp dẫn. Người hoạ sĩ thiết kế phải luôn luôn 

tìm hiểu trau dồi kiến thức khoa học kỹ thuật, để nắm bắt được bản chất, ưu điểm 

của sản phẩm, để nắm được nhu cầu của người tiêu dùng cũng như của thị trường.  



Đồ án tốt nghiệp                                                   Cao Đình Linh - ĐH - K34 

Thiết kế quảng cáo cho thƣơng hiệu Hoàn Hảo của Công ty văn phòng phẩm Hồng Hà 

-26- 

Để thể hiện một tác phẩm người hoạ sĩ thiết kế trước tiên là phải đi sâu 

nghiên cứu tìm tòi để đưa ra được một ý tưởng về một sản phẩm, sau đó thì người 

thiết kế mới thể hiện được nó bằng ngôn ngữ mỹ thuật. Ngôn ngữ này đó là những 

hình ảnh minh hoạ, phần lời văn và chữ viết, nhãn hiệu, logo và tên gọi hàng hoá 

cũng như là mầu sắc, tất cả chúng đều phải được kết hợp một cách hài hoà, đồng 

bộ trong một bố cục toàn vẹn.  

Trong áp phích quảng cáo thì chữ và lời văn là một bộ phận không thể thiếu 

nó có một chức năng hết sức quan trọng, đó là tăng cường nội dung thông báo của 

một sản phẩm mà trong đó thiết yếu nhất đó là tên gọi của sản phẩm. Tên gọi 

không chỉ dùng để phân biệt hàng hoá mà còn tạo nên ấn tượng đối với người tiêu 

dùng. Lời văn trong áp phích ngoài mặt thông báo còn góp phần nâng cao tính biểu 

hiện của áp phích thông thường qua nghệ thuật đồ hoạ chữ. Từ đó, mà có thể nâng 

cao hiệu quả và có khả năng thu hút sự chú ý, dễ nhận thông tin và dễ nhớ. 

Mầu sắc trong áp phích quảng cáo 

có thể đem lại cho người xem một sự 

truyền cảm và thích thú, người hoạ sỹ thiết 

kế có thể tuỳ điều kiện mà dùng màu sắc 

sao cho hợp lý với mỗi sản phẩm, mỗi 

doanh nghiệp. 

Tất cả những yếu tố trên phải được 

kết hợp khéo léo trong một bố cục hài hoà, 

đảm bảo được tính hấp dẫn của nội dung 

và sự khúc triết của hình thức, cũng như 

đảm bảo được sự cân bằng và toàn vẹn 

trong công việc tổ chức bố cục. 

Quá trình nghiên cứu tìm hiểu về thiết kế áp phích trên thì tôi đã đưa ra 

thiết kế áp phích cho hình ảnh thương hiệu, sản phẩm của công ty văn phòng 

phẩm Hồng Hà: 

Trước tiên tôi phải nhận định rằng, một áp phích quảng cáo thương mại thì 

phải tạo được sự nhận thức về sản phẩm và dịch vụ. 
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        Tuy đã nêu ở trên, nhiệm vụ chủ đạo thiết yếu của các thiết kế tổng bộ bài này 

là nhằm phục vụ cho việc quảng cáo và đối tượng được quảng cáo ở đây chính là 

hình ảnh thương hiệu mới, và sản phẩm mới của công ty văn phòng phẩm Hồng 

Hà.         

      

Khi thiết kế áp phích quảng cáo cho thương hiệu mới của công ty văn phòng 

phẩm Hồng Hà tôi mong muốn tạo được một ấn tượng, sâu sắc vào thị giác của 

người xem, kích thích người xem hướng về sản phẩm của Công ty. 

Lúc này, trên áp phích là sự thể hiện bút pháp mang tính đồ hoạ mà vẫn có 

thể đưa ra vấn đề muốn nói (quảng cáo cho hình ảnh thương hiệu mới). Tôi đã 

dùng những mảng màu, đường nét, nghệ thuật chữ, bố cục kết hợp với nhau để thể 

hiện nên áp phích của thương hiệu mới. Còn với áp phíc quảng cáo cho sản phẩm 

thì tôi đã kết hợp sử dụng hình ảnh sản phẩm để đưa ra những màu sắc tươi sáng 

với những gam màu vui nhộn quyến rũ. 

Trong áp phích này, tôi chọn phương pháp sử dụng hình ảnh kết hợp với câu 

sologan, thông tin về sản phẩm  để bố cục một cách chặt. Để thể hiện ý tưởng của 

câu sologan “Phát huy khả năng sáng tạo” thông qua sản phẩm bút chì ở áp phích 

này, hình ảnh bút chì Hoàn Hảo được bố cục theo hàng lối ngoài ra tôi còn sử dụng 

phương pháp liên tưởng, sản phẩm bút chì được con người vận dụng vào các công 
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nghiên cứu sáng tạo và tìm tòi là sự khởi đầu của công việc. Nó được so sánh như 

hình ảnh con bướm sống động trong thiên nhiên qua khả năng diễn cảm về màu sắc 

của bút chì Hoàn Hảo. Với những gam màu bắt mắt mà con người đã dùng trí sáng 

tạo của đầu óc tưởng tượng kết hợp, kết hợp với khả năng của đường nét và màu 

sắc tạo nên hình ảnh con bướm trong áp phích mà màu sắc của nó chỉ có ở bút chì 

màu Hoàn Hảo mà yếu tố thẩm mỹ của nó không có ở bất cứ bút chì nào có được.    

6. Công việc thiết kế một số sản phẩm, phụ kiện đi kèm.  

Phần công việc này tuy không lớn nhưng cũng khá cần thiết cho một chiến 

dịch tiếp thị quảng cáo, nó thân thuộc gần gũi với khách hàng, nó chính là phương 

tiện tiếp cận với khách hàng, với người tiêu dùng. Do vậy, những thiết kế này cũng 

đã hỗ trợ rất nhiều cho một chiến dịch quảng cáo. 

- Thiết kế tờ gấp, phong  bì, giấy gói 

hàng.  

Đây là một hình thức quảng cáo nhằm 

mang lại sự thuận tiện cho khách hàng và 

kích thích sự hưng phấn của khách hàng 

khi mua sản phẩm của Công ty, người 

thiết kế phải luôn đưa ra được những 

hình ảnh đơn giản nhưng bắt mắt cho bao bì, túi, giấy gói hàng. Với những mảng 

màu cơ bản của toàn bộ bài kết hợp với thương hiệu đã đưa ra được cho người xem 

tính chất văn phòng phẩm của bộ bài. Hình thức này có hiệu quả và góp phần đẩy 

mạnh tích cực trong sự phát triển của Công ty. 

- Thiết kế tờ gấp, catalogue. 

Theo xu hướng chung của xã hội thì mỗi một cơ sở xuất, hay một Công ty, 

hay bất cứ một trung tâm thương mại nào thì đều có lịch sử phát triển, mục tiêu 

kinh doanh, nhiệm vụ sản xuất… và tất cả các thứ đó đều được truyền tải trên hệ 

thống catalô. 

Catalô thường có chức năng hệ thống hoá sản phẩm theo một trình tự hợp lý, 

nó không những cung cấp thông tin về các chủng loại mặt hàng mà còn là hình 

thức tự giới thiệu về bản thân của Công ty. 
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Ngôn ngữ catalô mang tính quảng cáo rất cao, đòi hỏi phải có ý thức thẩm 

mỹ để có thể tạo ra một hình thức mang đúng đặc trưng của chủ thể, nhưng cũng 

cần phải lịch thiệp, sang trọng. 

Catalô bình thường được chia ra phân bố các đại lý, các điểm bán hàng nên 

thường có số lượng lớn, nó giữ một vai trò khá quan trọng cho vị thế của mỗi một 

Công ty, mỗi một nhà sản xuất. 

Thiết kế catalô cho thương hiệu mới cần phải đảm bảo được tính đồng bộ 

xuyên suốt qua cả bộ bài nhưng cũng phải đảm bảo được những thông tin của 

Công ty đến với người xem. Dùng hình thức sắp đặt các mảng màu, hình ảnh đặc 

trưng, tín hiệu, đường nét đã được thể hiện ở bao bì để đưa vào catalô tạo ra sự 

nhất quán mang tính đồng bộ, nhưng vẫn thấy được sự mới lạ do sự  sắp xếp bố 

cục khác nhau không gây lên sự đơn điệu và nhàm chán đối với người xem. 

7. Đảm bảo đƣợc tính đồng bộ trong công việc thiết kế đồ họa 

     Tính đồng bộ luôn luôn hàn gắn kết chặt 

chẽ và là một khâu hết sức quan trọng đối với mỗi 

nhà thiết kế, mà tính đồng bộ ở đây phải là xuyên 

suốt trong cả quá trình thiết kế các sản phẩm hàng 

hoá. 

Ta có thể hiểu rằng, đồng bộ ở đây đó là về 

màu sắc, hình thức, quy cách cấu thành sản phẩm 

nhưng không có nghĩa là đơn điệu nhàm chán 

trong bố cục, đường nét. Sự đồng bộ còn thể hiện ở nghệ thuật, ở phong cách thể 

hiện. Điều này phải được xuyên suốt trên các sản phẩm đồ hoạ trong một chiến 

dịch quảng cáo. 

       Tóm lại, một quảng cáo được coi là thành công thì không chỉ dừng lại ở tính 

thẩm mỹ, sáng tạo… mà còn tạo được tính đồng bộ cho toàn bộ các sản phẩm đồ 

hoạ. Như vậy, tính đồng bộ có vai trò hết sức quan trọng trong quá trình thiết kế 

quảng cáo nói chung và trong các sản phẩm đồ hoạ nói riêng. 
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CHƢƠNG III:  

KẾT QUẢ NGHIÊN CỨU SÁNG TÁC 

 

Trong suốt quá trình nghiên cứu tìm hiểu, các công việc từ thiết kế thương 

hiệu, bao bì, áp phích, đồ hộp, catalô … theo dự tính đã hoàn thành và cũng đã thu 

được một số kết quả nhất định. 

1. Kết quả thu đƣợc về lý thuyết 

Đây là một bộ môn khoa học nghệ thuật, mỹ thuật công nghiệp nói chung và 

Đồ họa nói riêng cũng như các ngành khoa học khác trong quá trình hoạt động đưa 

sản phẩm ứng dụng vào đời sống sản xuất thì công tác lý luận và tổng kết bao giờ 

cũng quan trọng. Lý luận vào thực tiễn luôn luôn song hành với nhau, gắn chặt và 

bù đắp cho nhau cùng phát triển. Trong thời đại công nghiệp hoá, hiện đại hoá đất 

nước, đồ hoạ quảng cáo đang là một nhu cầu thiết yếu cho một xã hội văn minh và 

phát triển. 

Với nhịp sống ngày càng cao cùng với sự giao lưu kinh tế phát triển đòi hỏi 

phải sử dụng rộng rãi các hình thức thông tin, thị giác, có tác dụng thông báo 

nhanh chóng và đạt được tính hấp dẫn về sản phẩm. Đồ án phải nắm rõ đặc thù 

trong từng loại hình thiết kế thương hiệu, bao bì, áp phích… và vận dụng tối đa 

kiến thức đồ hoạ trong thiết kế. 

2. Kết quả thu đƣợc trong sáng tạo. 

Toàn bộ bài thiết kế của tôi đó là sự thống nhất xuyên suốt giữa các phần với 

nhau, tạo nên một sự đồng nhất. 

Từ lúc mới bắt tay và nghiên cứu cho tới khi công việc thiết kế hoàn chỉnh, 

điều thôi thúc tôi đó là làm sao tạo ra được cái mới mang giá trị thẩm mỹ cao và 

đưa vào bộ bài của mình như thế nào để đạt được hiệu quả tối cao. 

Cuối cùng kết quả công việc đã khiến tôi hài lòng: Thương hiệu mang được 

dáng dấp của văn phòng thể hiện tính đặc trưng của Công ty. Áp phích cũng lấy từ 

cơ sở thương hiệu, bao bì nhưng được triển khai hoàn toàn linh động đồng thời 

cũng nhất quán về phong cách. 
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Cách giải quyết theo lối đồ hoạ, các hình thức thể hiện không đi sâu vào tả 

chi tiết mà mang tính đơn giản kết hợp với tính hiện đại, tạo hiệu quả thẩm mỹ, tác 

động vào thị giác. 

Nhìn chung bộ bài tạo nên được tính đồng bộ xuyên suốt, thu hút được sự 

chú ý của người quan tâm đến sản phẩm của Công ty, có tác dụng quảng cáo, giới 

thiệu một cách rộng rãi với thị trường. 
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KẾT LUẬN 

 

Do nhu cầu đời sống ngày nay và sự giao lưu quốc tế ngày càng đòi hỏi sử 

dụng rộng rãi các hình thức thông tin thị giác nên giờ đây người ta coi đối tượng 

của họa sỹ thiết kế đồ hoạ là mọi tín hiệu thị giác có tác dụng thông báo hấp dẫn và 

nhanh chóng những thông tin cần thiết trong mọi lĩnh vực hoạt động của con 

người. Để truyền tải ý niệm về văn phòng phẩm thành hình ảnh nghệ thuật phục vụ 

cho quảng cáo đòi hỏi người thiết kế vốn kiến thức tổng hợp, sâu rộng, ý thức được 

điều đó tôi đã cố gắng hết sức nghiên cứu, tìm tòi bằng vốn kiến thức đã được học 

và được đào tạo để trở thành nhà thiết kế trong tương lai. Tôi mong muốn qua đề 

tài sẽ nhận được ý kiến đánh giá quý báu của thầy cô và bạn bè. Qua đây, tôi muốn 

đưa ra một cách nhìn chi tiết hơn về những sản phẩm thân thuộc hàng ngày giúp 

cho văn phòng phẩm Việt Nam có tiếng nói riêng, hơn nữa để ngày càng đáp ứng 

tốt nhu cầu phát triển của xã hội. 
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