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Advertisements are becoming more and more common in everyday life. Is it a positive or negative development?
Bước đầu tiên trong 6 bước viết bài Writing task 2 chính là bước phân tích câu hỏi. Đây chỉ là một bước đệm, chỉ tốn khoảng 1-2 phút để gạch ra keywords cũng như xác định dạng đề. Tuy nhiên, bước này hoàn toàn không được coi thường vì thiếu nó, các bạn rất dễ bị “sai đường lạc lối” đấy.

Phân tích đề bài

– Keywords: Advertisements

– Micro-keywords:  becoming, common, everyday life

– Action keywords: positive or negative? → Dạng bài Opinion Essay.

Cấu trúc bài viết

Introduction:
· Giới thiệu topic.

· Trả lời câu hỏi theo hướng đồng ý.

Body 1:
· Topic sentence:  Quảng cáo phát triển có một số mặt lợi.

· Supporting idea 1: Quảng cáo phát triển thúc đẩy mua sắm, tiêu thụ, qua đó thúc đẩy sản xuất và kinh doanh.

· Supporting idea 2: Khi ngành quảng cáo mở rộng, cần một lượng lớn lao động liên quan -> giảm thiểu nguy cơ thất nghiệp của nhiều người.

Body 2:
· Topic sentence:  Ngược lại, quảng cáo nhiều quá và quá tràn lan thì có một số bất cập.

· Supporting idea 1: Gia tăng lối sống chủ nghĩa tiêu thụ, sở hữu vật chất.

· Supporting idea 2: Quảng cáo có những nội dung nhạy cảm, bạo lực, quấy rối tràn lan khiến trẻ bị đầu độc mà các bậc phụ huynh khó có thể ngăn cản.

Conclusion: Kết luận câu hỏi và khẳng định ý kiến bản thân thêm 1 lần nữa.  Chú ý khi viết kết luận, thay vì dài dòng mất thời gian, hãy tập trung thâu tóm lại vấn đề một lần nữa, gói gọn nội dung trong 1-2 câu  thôi nhé.
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Bài mẫu tham khảo

Technological advances nowadays have paved the way for the unprecedented popularity of advertisements. I believe that this trend can have both positive and negative impacts in equal measure, as now will be discussed.
That advertising is becoming ubiquitous can be seen as beneficial for several reasons. Firstly, the burgeoning of advertising industry somehow reflects the economic development of a country because advertising can encourage commodity consumption, which, as a result, allows entrepreneurs to expand and develop their markets. This leads to a dynamic and strong economy. Secondly, advertising now is a separate field which creates a lot of job opportunities for people working as a graphic designer, a marketer, etc.The more prevalent advertisements are, the higher the demand for jobs in this industry becomes, which contributes to the decrease in unemployment rates.
Despite some good impacts mentioned above, I believe that the increasing popularity of advertising is also a detrimental development to some extent. The main drawback is that it can encourage a society of consumerism in which people become more inclined to think that material possessions are essential to true happiness. For example, when watching an advertisement having celebrity endorsement, customers may develop an aspire to consume the things that these successful people do, from daily items such as designer clothes to extravagant things like a jet, even though buyers do not truly need it. Possessing these advertised items may end up to be a measure of how wealthy a person is. In addition, when advertisements become pervasive, parents will find it difficult to control the amount of unsuitable content that can reach their children. For example, some pop-ups on the Internet may include sexuality or violence, formingwrong behaviours among children. However, protecting children from these is nearly impossible for parents because they are too pervasive.
In conclusion, despite some positives, I hold the opinion that the prevalence of advertisements also triggers adverse effects.
*Chú ý: Sau khi viết bài, đừng quên kiểm tra lại bài một lần nữa, để chắc chắn bạn không mắc bất kỳ một lỗi chính tả phổ biến và đáng tiếc nào nhé.

Từ vựng hay

· Advance (n): the forward movement of a group of people, especially armed forces – Bước tiến/ sự phát triển

Ex: We feared that an advance on the capital would soon follow.
· Pave the way (idiom): (for somebody/something) to create a situation in which somebody will be able to do something or something can happen. – Tạo thuận lợi

Ex: This decision paved the way for changes in employment rights for women.
· Unprecedented (adj): that has never happened, been done or been known before – Chưa từng có

Ex: There were unprecedented scenes of violence in the city’s main square.
· Advertisement (n): a notice, picture or film telling people about a product, job or service – Quảng cáo

Ex: Put an advertisement in the local paper to sell your car.
· Ubiquitous (adj): seeming to be everywhere or in several places at the same time; very common – Phổ biến/ thông dụng

Ex: the ubiquitous bicycles of university towns
· Burgeon (adj): bắt đầu phát triền
· Reflect (v): to show the image of somebody/something on the surface of something such as a mirror, water or glass – Phản chiếu/ phản ánh

Ex: His face was reflected in the mirror.
· Encourage (v): to give somebody support, courage or hope – Thúc đẩy/ cổ vũ

Ex: We were greatly encouraged by the positive response of the public.
· Consumption (n): the act of buying and using products – Sự tiêu thụ

Ex: Consumption rather than saving has become the central feature of contemporary societies.
· Entrepreneur (n): a person who makes money by starting or running businesses, especially when this involves taking financial risks – Người mới kinh doanh

Ex: Entrepreneurs always find it difficult to sell their products for new customers.
· Prevalent (adj): that exists or is very common at a particular time or in a particular place – Nổi tiếng, phổ biến, thông dụng

Ex: These prejudices are particularly prevalent among people living in the North.
· Detrimental (adj): harmful – Nguy hiểm

Ex: The policy will be detrimental to the peace process.
· Drawback (n): a disadvantage or problem that makes something a less attractive idea – Bất lợi/ vấn đề

Ex: The main drawback to it is the cost.
· Consumerism (n): the buying and using of goods and services; the belief that it is good for a society or an individual person to buy and use a large quantity of goods and services – Sự tiêu thụ hàng hoá

Ex: green consumerism (= the buying of products that are not harmful to the environment)
· Incline (v): to tend to think or behave in a particular way; to make somebody do this
Suy nghĩ bình thường, thông thường

Ex: I incline to the view that we should take no action at this stage.
· Possession (n): having/owning – Sở hữu

Ex: I The gang was caught in possession of stolen goods.
· Celebrity (n): a famous person – Người nổi tiếng

Ex: TV celebrities
· Endorsement (n): a public statement or action showing that you support somebody/something – Sự xác nhận, pr

Ex: The election victory is a clear endorsement of their policies.
· Extravagant (adj): spending a lot more money or using a lot more of something than you can afford or than is necessary – Lãng phí/ phung phí/ quá độ

Ex: I felt very extravagant spending £100 on a dress.
· Wealthy (adj): having a lot of money, possessions, etc. – Giàu có

Ex: The couple are said to be fabulously wealthy.
· Pervasive (adj): existing in all parts of a place or thing; spreading gradually to affect all parts of a place or thing – Lan tỏa

Ex: a pervasive smell of damp
· Trigger (v): to make something happen suddenly – Châm ngòi, thúc đẩy

Ex: Nuts can trigger off a violent allergic reaction
· Adverse (adj): negative and unpleasant; not likely to produce a good result – Tiêu cực

Ex: Lack of money will have an adverse effect on our rese8arch programme.
Bản dịch tiếng Việt

Tiến bộ công nghệ ngày nay đã mở đường cho sự phát triển chưa từng có của quảng cáo. Tôi tin rằng xu hướng này đồng thời có thể có tác động tích cực và tiêu cực, như tôi sẽ phân tích sau đây.
Quảng cáo đang trở nên phổ biến có thể được xem là có lợi vì nhiều lý do. Thứ nhất, sự phát triển của ngành quảng cáo bằng cách nào đó phản ánh sự phát triển kinh tế của một quốc gia bởi vì quảng cáo có thể khuyến khích tiêu thụ hàng hóa, kết quả là, cho phép các doanh nghiệp mở rộng và phát triển thị trường của họ. Điều này dẫn đến một nền kinh tế năng động và mạnh mẽ. Thứ hai, quảng cáo bây giờ là một lĩnh vực riêng biệt tạo ra nhiều cơ hội việc làm cho những người làm việc như một nhà thiết kế đồ họa, nhà tiếp thị, v.v. Các quảng cáo phổ biến hơn, nhu cầu việc làm trong ngành càng cao, điều này góp phần làm giảm tỷ lệ thất nghiệp.
Mặc dù có một số tác động tốt được đề cập ở trên, tôi tin rằng sự phát triển không kiểm soát của quảng cáo cũng là một sự phát triển bất lợi ở một mức độ nào đó. Hạn chế chính là nó có thể khuyến khích một xã hội của chủ nghĩa tiêu dùng phát triển, trong đó mọi người nghĩ rằng tài sản vật chất là điều cần thiết cho hạnh phúc thực sự. Ví dụ, khi xem quảng cáo có sự chứng thực của người nổi tiếng, khách hàng xu hướng làm theo những người thành công này làm, từ các vật dụng hàng ngày như quần áo thiết kế đến những thứ xa hoa như máy bay, mặc dù người mua không thực sự cần nó. Ngoài ra, khi quảng cáo trở nên phổ biến, các bậc cha mẹ sẽ khó kiểm soát lượng nội dung không phù hợp với con cái họ. Ví dụ: một số cửa sổ bật lên trên Internet có thể bao gồm tình dục hoặc bạo lực, hành vi gây rối giữa trẻ em. Tuy nhiên, việc bảo vệ trẻ em gần như không làm được vì chúng quá phổ biến.
Tóm lại, mặc dù một số tích cực, tôi giữ quan điểm rằng sự phổ biến của quảng cáo cũng gây ra  nhiều tác dụng phụ.
